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NEWSLETTER ?

 House Jurnal untuk kalangan sendiri/ 
public internal

 Bersifat periodiks, sirkulasi terbatas

 Berlangganan, untuk publik eksternal

 Tidak diperjual belikan,tapi bias dikenai
biaya belangganan pada newsletter 
yang diingini pada satu komuniktas

 Berisi tentang aktifitas perusahaan dan
anggota

 Bisa dalam bentuk cetakan atau E 
Magazine yang muncul di website 
perusahaan

 Seperti pekerjaan jurnalis, mulai mencari
berita, menulis berita, mengedit, 
mengatur tata letak / lay out, hingga
cetak



FUNGSI NEWSLETTER

1
Memberikan dorongan / motivasi bagi karyawan agar mampu
berprestasi di perusahaan

2 Sebagai media komunikasi untuk menjembatani antara pihak
manajemen dengan karyawan

3 Sebagai media publikasi ke pihak manapun yang ingin
diketahui

5

Sebagai wahana penjalin hubunngan antara publik internal 
dengan publik eksternal

Sebagai representasi citra korporate dimata public,baik buruknya

newsletter akan menunjukkan citra siapa pembuatnya



TAHAPAN DALAM MEMANAGE MEDIA E- PR

1. FACT FINDING PR

2. PLANNING PR

3. COMMUNICATING PR

4. EVALUATING PR
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Tugas eksternal public relations

Menilai sikap dan opini publik terhadap

kepemimpinan, terhadap para pegawai dan medote

yang digunakan.

Memberikan advis dan bimbingan pada pimpinan

tentang segala sesuatu yang ada hubungannnya

dengan public relations mengenai aktivitas-

aktivitas.

Menanamkan image/citra positif perusahaan.
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JURNAL INTERNAL DAN 

JURNAL EKSTERNAL

MEDIA AUDIOVISUAL

LITERATUR EDUKATIF

KOMUNIKASI LISAN

Media Eksternal

PAMERAN

SEMINAR DAN KONFERENSI

SPONSOR
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Next

Menyelesaikan semua masalah yang berhubungan

dengan publik, dengan bijaksana dan menggunakan win-

win solution.

Menjalin hubungan yang harmonis dengan semua publik

luar, mulai dari masyarakat, pemerintahan sampai media

massa.

Menyusun staf yang benar-benar ahli di bidang public

relations.



MAJALAH INTERNAL


